
※〔　　〕…目標値との差
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第３期　上尾市地域創生総合戦略評価シート
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※〔　　〕…目標値との差

ふるさとあげお応援基

金管理事業

予算 589,597 ふるさとあげお応援基

金管理事業

予算 589,597 ふるさとあげお応援基

金管理事業

予算

財政課

589,597

決算 589,596 決算 589,596 決算 589,596 決算 589,596 決算 589,596

今後の戦略

新たな返礼品の登録、クラウドファンディングの

実施、効果的なプロモーションの実施をすること

で、ふるさと納税の増収を図る。

新たな返礼品の登録、クラウドファンディングの

実施、効果的なプロモーションの実施をすること

で、ふるさと納税の増収を図る。

新たな返礼品の登録、クラウドファンディングの

実施、効果的なプロモーションの実施をすること

で、ふるさと納税の増収を図る。

新たな返礼品の登録、クラウドファンディングの

実施、効果的なプロモーションの実施をすること

で、ふるさと納税の増収を図る。

新たな返礼品の登録、クラウドファンディングの

実施、効果的なプロモーションの実施をすること

で、ふるさと納税の増収を図る。

経過の考察

協力事業者との連絡を密にし、新規ポータルサ

イトを拡充したことによって目標達成。

協力事業者との連絡を密にし、新規ポータルサ

イトを拡充したことによって目標達成。

協力事業者との連絡を密にし、新規ポータルサ

イトを拡充したことによって目標達成。

協力事業者との連絡を密にし、新規ポータルサ

イトを拡充したことによって目標達成。

協力事業者との連絡を密にし、新規ポータルサ

イトを拡充したことによって目標達成。
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業
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財政課 財政課
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ふるさとあげお応援基

金管理事業

予算 589,597 ふるさとあげお応援基

金管理事業

予算589,597
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ンター管理運営事業

予算 13,724 あげおお土産・観光セ

ンター管理運営事業

予算 13,724 予算 13,724 あげおお土産・観光セ

ンター管理運営事業
決算 12,518 決算 12,518決算 12,518

財政課 財政課

進捗状況
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主
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業
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千

円

）

ふるさとあげお応援事

業

予算 344,709 ふるさとあげお応援事

業

予算 344,709 ふるさとあげお応援事

業

予算 344,709

決算 344,708 決算 344,708 決算 344,708 決算

710,000 千円

実績値
720,000 千円 730,000 千円 740,000 千円 750,000 千円 760,000 千円

10,000 千円 20,000 千円 30,000 千円 40,000 千円 50,000 千円

目標値 710,000 千円 710,000 千円 710,000 千円 710,000 千円

指標の位置づけ 直接成果（アウトカム）

R8 R9 R10

施策 地域資源の活用

重要業績評価指標

（ＫＰＩ）
ふるさと納税の寄付額 基準値（R6年度） 701,056千円 目標値（R12年度） 710,000千円

R11 R12

数値目標 業況が良い・普通と感じている市内の商工業者割合 基準値（R6年度） 60.5% 目標値（R12年度） 60.5%

第３期　上尾市地域創生総合戦略評価シート
指標分析担当課 備考

財政課

基本目標（最終成果） 活力にあふれたにぎわいあるまちづくり
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記入例



※〔　　〕…目標値との差

今後の戦略

新たな返礼品の登録、クラウドファンディングの

実施、効果的なプロモーションの実施をすること

で、ふるさと納税の増収を図る。

新たな返礼品の登録、クラウドファンディングの

実施、効果的なプロモーションの実施をすること

で、ふるさと納税の増収を図る。

新たな返礼品の登録、クラウドファンディングの

実施、効果的なプロモーションの実施をすること

で、ふるさと納税の増収を図る。

新たな返礼品の登録、クラウドファンディングの

実施、効果的なプロモーションの実施をすること

で、ふるさと納税の増収を図る。

新たな返礼品の登録、クラウドファンディングの

実施、効果的なプロモーションの実施をすること

で、ふるさと納税の増収を図る。

経過の考察

協力事業者との連絡を密にし、新規ポータルサ

イトを拡充したことによって目標達成。

協力事業者との連絡を密にし、新規ポータルサ

イトを拡充したことによって目標達成。

協力事業者との連絡を密にし、新規ポータルサ

イトを拡充したことによって目標達成。

協力事業者との連絡を密にし、新規ポータルサ

イトを拡充したことによって目標達成。

協力事業者との連絡を密にし、新規ポータルサ

イトを拡充したことによって目標達成。
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予算 344,709 ふるさとあげお応援事
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金管理事業

予算 589,597 予算 589,597 ふるさとあげお応援基

金管理事業
決算 589,596 決算 589,596

進捗状況

達成 達成 達成 達成 達成
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ふるさとあげお応援事

業

予算 344,709 ふるさとあげお応援事

業

予算 344,709 ふるさとあげお応援事

業

予算 344,709

決算 344,708 決算 344,708 決算 344,708 決算

710,000 千円

実績値
720,000 千円 730,000 千円 740,000 千円 750,000 千円 760,000 千円

10,000 千円 20,000 千円 30,000 千円 40,000 千円 50,000 千円

目標値 710,000 千円 710,000 千円 710,000 千円 710,000 千円

指標の位置づけ 直接成果（アウトカム）

R8 R9 R10

施策 地域資源の活用

重要業績評価指標

（ＫＰＩ）
ふるさと納税の寄付額 基準値（R6年度） 701,056千円 目標値（R12年度） 710,000千円

R11 R12

数値目標 業況が良い・普通と感じている市内の商工業者割合 基準値（R6年度） 60.5% 目標値（R12年度） 60.5%

第３期　上尾市地域創生総合戦略評価シート
指標分析担当課 備考

財政課

基本目標（最終成果） 活力にあふれたにぎわいあるまちづくり
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目標値と実績値

を入力

指標の位置づけ

を選択

実施事業、所管課、予算額、

決算額を入力

達成または未達成を選択

達成状況を踏まえて経

過の考察を入力

達成状況を踏まえて今

後の戦略を入力

記入例（説明あり）



累計or単年度

指標の説明

指標名

単位

基準値

基準値の年度

累計or単年度

指標の説明

基準値

基準値の年度

第３期　上尾市地域創生総合戦略評価シート（ロジックモデル） 対象年度 指標分析担当課 備考

基本目標（最終成果）

数値目標 基準値（R6年度） 目標値（R12年度）

施策

重要業績評価指標

（ＫＰＩ）
基準値（R6年度） 目標値（R12年度）

単位 単位

指標の位置づけ

１．課題
２．投入

（インプット）

３．活動

（アクティビティ）

４．産出

（アウトプット）

５．直接成果

（アウトカム）

６．中間成果

（アウトカム）

7．最終成果

（インパクト）

指標名

単位

指標名 指標名

基準値の年度 基準値の年度

基準値 基準値

指標の説明 指標の説明

累計or単年度 累計or単年度

複線2

複線１

複線4

複線3

原本



指標の説明

ー

指標名

業況に対する市内の商工業者割合

単位

割合／年

基準値

60.5%

基準値の年度

R6年度

累計or単年度

単年度

指標の説明

業況が良い・普通と感じている市内

の商工業者割合

ー

基準値の年度

ー

累計or単年度

ー

指標名

ー

単位

ー

基準値

基本目標（最終成果） 活力にあふれたにぎわいあるまちづくり

数値目標 業況が良い・普通と感じている市内の商工業者割合 基準値（R6年度） 60.50% 目標値（R12年度） 60.50%

第３期　上尾市地域創生総合戦略評価シート（ロジックモデル）
対象年度 指標分析担当課 備考

令和８年度 財政課

指標の位置づけ 直接成果（アウトカム）

１．課題
２．投入

（インプット）

３．活動

（アクティビティ）

４．産出

（アウトプット）

施策 地域資源の活用

重要業績評価指標

（ＫＰＩ）
ふるさと納税の寄付額 基準値（R6年度） 701,056千円 目標値（R12年度） 710,000千円

５．直接成果

（アウトカム）

６．中間成果

（アウトカム）

7．最終成果

（インパクト）

人口減少による市税収入減

少

予算（ふるさと納税関連事業

費）、人員、環境、情報・協

力

事業者への働きかけ（返礼品

の品目追加に係る営業）
返礼品取扱い件数の増加 ふるさと納税の寄付額の増加 地域資源の活用

活力にあふれたにぎわいあるま

ちづくり

単位 単位

件／年 千円／年

指標名 指標名

返礼品取扱件数 ふるさと納税の寄付額

基準値の年度 基準値の年度

R6年度 R6年度

基準値 基準値

293 701,056

指標の説明 指標の説明

本市の農産物や特産品の知名度が

向上している状態を理想とし、その成

果を測る指標

累計or単年度 累計or単年度

単年度 単年度

事業者選定に係る情報 魅力的な返礼品の企画・開発
新たな目玉商品による

寄附件数・寄付額の増加

複線4

複線１

予算（契約費用）

事業者への働きかけ（返礼品

の新規開発に係る営業）

返礼品の掲載数・閲覧数の増

加

新規顧客の開拓による

寄附件数・寄付額の増加

複線2

予算（委託費等）、人員
PRイベント・キャンペーンの企

画・開催
イベント等の参加者数

集中的宣伝等による

寄付額の増加

複線3

ポータルサイトの拡充

記入例

【例示】
予算（返礼品調達費、ポータルサイト掲載料、プロモーション広告費）
人員（企画担当職員（返礼品開拓、問合せ対応）
環境（寄付管理システム、返礼品の保管・配送インフラ）
情報・協力（事業者ネットワーク、過去の寄付者情報）



複線4

複線１

予算（契約費用） ポータルサイトの拡充
返礼品の掲載数・閲覧数の増

加

新規顧客の開拓による

寄附件数・寄付額の増加

複線2

予算（委託費等）、人員
PRイベント・キャンペーンの企

画・開催
イベント等の参加者数

集中的宣伝等による

寄付額の増加

複線3

指標の説明 指標の説明

本市の農産物や特産品の知名度が

向上している状態を理想とし、その成

果を測る指標

累計or単年度 累計or単年度

単年度 単年度

事業者選定に係る情報
事業者への働きかけ（返礼品

の新規開発に係る営業）
魅力的な返礼品の企画・開発

新たな目玉商品による

寄附件数・寄付額の増加

件／年 千円／年

指標名 指標名

返礼品取扱件数 ふるさと納税の寄付額

基準値の年度 基準値の年度

R6年度 R6年度

基準値 基準値

293 701,056

人口減少による市税収入減

少

予算（ふるさと納税関連事業

費）、人員、環境、情報・協

力

事業者への働きかけ（返礼品

の品目追加に係る営業）
返礼品取扱い件数の増加 ふるさと納税の寄付額の増加 地域資源の活用

活力にあふれたにぎわいあるま

ちづくり

単位 単位

指標の位置づけ 直接成果（アウトカム）

１．課題
２．投入

（インプット）

３．活動

（アクティビティ）

４．産出

（アウトプット）

施策 地域資源の活用

重要業績評価指標

（ＫＰＩ）
ふるさと納税の寄付額 基準値（R6年度） 701,056千円 目標値（R12年度） 710,000千円

５．直接成果

（アウトカム）

６．中間成果

（アウトカム）

7．最終成果

（インパクト）

基本目標（最終成果） 活力にあふれたにぎわいあるまちづくり

数値目標 業況が良い・普通と感じている市内の商工業者割合 基準値（R6年度） 60.50% 目標値（R12年度） 60.50%

第３期　上尾市地域創生総合戦略評価シート（ロジックモデル）
対象年度 指標分析担当課 備考

令和８年度 財政課

ー 割合／年

基準値 基準値

ー 60.5%

指標名 指標名

ー 業況に対する市内の商工業者割合

単位 単位

ー 単年度

指標の説明 指標の説明

ー

業況が良い・普通と感じている市内

の商工業者割合

基準値の年度 基準値の年度

ー R6年度

累計or単年度 累計or単年度

課題を入力

産出（アウトプット）の

ために行う活動を入力

重要業績評価指標（KPI）

を入力

また、関連情報を入力

活動の結果を推し量る事

象・指標を入力

また、関連情報を入力

施策を入力

基本目標を入力

解決まで

に複数の

ルートが

考えられ

る場合に

利用

記入例（説明あり）

【例示】
予算（返礼品調達費、ポータルサイト掲載料、プロモーション広告費）
人員（企画担当職員（返礼品開拓、問合せ対応）
環境（寄付管理システム、返礼品の保管・配送インフラ）
情報・協力（事業者ネットワーク、過去の寄付者情報）


